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Definicje poje¢ uzywanych w niniejszym regulaminie:

Mobilna Sie¢ Reklamowa adrino - zbiér witryn i aplikacji mobilnych wspodtpracujacych
ze spoétka

adrino Sp. z o0.0., ktérych powierzchnig reklamowa, spétka adrino Sp. z o.0.
dysponuje na podstawie odrebnych umow,

Regulamin — niniejszy regulamin zlecania emisji reklam w mobilnej sieci reklamowej
adrino, dostepny na serwisie internetowym http://adrino.pl w zakfadce , Technologia”,
http://www.adrino.pl/technologia/

Zleceniobiorca — spoétka pod firmg: adrino Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia,
z siedzibg w Warszawie (00-511), przy ul. Nowogrodzkiej 31, wpisana do Krajowego
Rejestru Sgdowego - RejestruPrzedsiebiorcéw prowadzonego przez Sgd Rejonowy
dla m. st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejesatru Sgdowego, pod
numerem KRS: 0000440528, NIP: 7010360353, REGON: 146398771,

Zleceniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie
posiadajgca osobowosci prawnej, ktorej przepisy szczegdlne przyznajg osobowosé
prawng zlecajgca emisje reklamy w Mobilnej Sieci Reklamowej adrino,

Reklama — komunikat/przekaz emitowany na powierzchni reklamowej udostepniane;j
w Mobilnej Sieci Reklamowej adrino, majgcy na celu promocje zakupu okreslonych
towarow lub korzystania z okreslonych ustug, a takze popieranie okreslonych spraw i
idei badz tez uzyskanie innego efektu.

Rezerwacja — oswiadczenie Zleceniodawcy przekazane pisemnie na adres e-mail
Zleceniobiorcy reklama@adrino.pl, wskazujgce na zamiar emisji Reklamy w
okreslonym terminie i w ramach wybranej powierzchni reklamowe;.

Zlecenie - umowa zawarta pomiedzy Zleceniobiorcg a Zleceniodawcg przy uzyciu
formularza zlecenia emisji reklam okreslonego przez Zleceniobiorce lub w innej
formie ustalonej przez Zleceniobiorce | Zleceniodawce, ktérej przedmiotem jest
emisja Reklamy w Mobilnej Sieci Reklamowej adrino

Potwierdzenie przyjecia Zlecenia emisji Reklamy przez Zleceniobiorce w sposob
okreslony w Regulaminie oznacza zawarcie umowy o tresci ustalonej przez pisemne
oswiadczenia stron.

Powierzchnia Reklamowa - przestrzeh graficzna witryn i aplikacji mobilnych
zrzeszonych w Mobilnej Sieci Reklamowej adrino, udostepniona Zleceniobiorcy, w
celu jej sprzedazy na cele reklamy osobom trzecim, na warunkach okreslonych w
Regulaminie.

Uzytkownik — osoba, ktéra za pomocg odpowiedniego oprogramowania i sprzetu
korzysta z witryn | aplikacji mobilnych zrzeszonych w Mobilnej Sieci Reklamowej
adrino.

Cennik — cennik emisji Reklam w Mobilnej Sieci Reklamowej adrino, dostepny na
serwisie internetowym http://adrino.pl w zaktadce .Reklamodawca”
http://www.adrino.pl/reklamodawca/

Emisja - udostepnienie Reklamy na Powierzchni Reklamowej na podstawie Zlecenia
i na warunkach w nim okreslonych.
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l.Postanowienia ogdlne:

1. Sprzedaz przez Zleceniobiorce Reklamy na Powierzchni Reklamowej
udostepnionej w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej adrino odbywa sie wedtug
nastepujgcych kryteriow:

1) liczby emisji (odston, wyswietler) Reklamy - CPM,;

2) czasu trwania emisji (dzien, tydzien, miesiac) Reklamy - Flat Fee;

3) liczby kliknie¢ przez Uzytkownika w Reklame - CPC;

4) liczby pobran aplikacji przez Uzytkownika — CPD/CPI;

5) liczby dziatan wykonanych przez Uzytkownikdéw na witrynie/aplikacji mobilnej
(bedgcych nastepstwem obejrzenia lub klikniecia w Reklame) - CPA.

2. Do rozliczenia Emisji Reklamy w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej adrino
stosuje sie nastepujgce jednostki rozliczeniowe:

1) 1000 (tysigc) odston;

2) dzien, tydzien, miesigc Emisiji;

3) jedno klikniecie;

4) jedno pobranie;

5) jedno dziatanie.

3. W przypadku wykorzystania narzedzi reklamowych takich, jak mailing i SMS,
jednostkg rozliczeniowg Reklamy jest jeden list poczty elektronicznej (mail) lub SMS
wystany do aktywnego Uzytkownika konta lub telefonu.

Il. Warunki Zlecania Emisji Reklamy

1. Zlecenia Emisji Reklamy dokonuje sie na pismie przy uzyciu odpowiedniego
formularza, wedtug wzoru okreslonego przez Zleceniobiorce lub w innej formie
przyjetej przez Zleceniobiorce i Zleceniodawce. Zlecenie Emisji Reklamy nalezy
przesta¢ w oryginale na adres siedziby Zleceniobiorcy lub w formie skanu mailowo
na adres e-mail Zleceniobiorcy reklama@adrino.pl).

Zlecenie Emisji Reklam staje sie obopdlnie wigzgce z chwilg

otrzymania przez Zleceniodawce potwierdzenia przyjecia Zlecenia do realizacji
przekazanego przez Zleceniobiorce skanem na adres mailowy Zleceniodawcy.
Zleceniodawca moze rowniez poinformowacé Zleceniobiorce o checi zakupu Emisji
Reklamy mailowo, bez wykorzystania wzoru formularza Zlecenia Emisji Reklamy lub
przy uzyciu wtasnego formularza. W takim przypadku Zleceniobiorca - po otrzymaniu
wskazanej informaciji od Zleceniodawcy — sporzgdza projekt Zlecenia na formularzu i
przesyta go do akceptacji Zleceniodawcy. Zaakceptowanie wskazanego projektu
Zlecenia przez Zleceniodawce poprzez przestanie do Zleceniobiorcy podpisanego
formularza Zlecenia o tresci zgodnej z otrzymanym projektem jest obopdlnie wigzgce
i oznacza zawarcie umowy o treSci wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych
oswiadczen stron.

2. Zleceniobiorcy, przed przyjeciem do realizacji Zlecenia przystuguje prawo do
zgdania od

Zleceniodawcy dostarczenia dokumentu potwierdzajgcego uprawnienie osoby
podpisanej na formularzu Zlecenia wedlug wzoru okreslonego przez Zleceniobiorce
lub na pisemnym oswiadczeniu Zleceniodawcy dotyczacym Emisji Reklamy, o
ktorym mowa w Pkt. 1.1. Regulaminu, do reprezentowania Zleceniodawcy lub klienta
Zleceniodawcy.
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3. Kazde Zlecenie Emisji Reklam, niezaleznie od tego w jakiej formie zostato ztozone
powinno zawierac, co najmniej:

1) przyjeta jednostke rozliczeniowg (dzien, tydzien, miesigc, odstony, klikniecia itp.),
2) wyszczegolnienie zamawianych form reklamowych,

3) liczbe zamawianych jednostek rozliczeniowych na  poszczegdinych
witrynach/aplikacjach mobilnych zrzeszonych w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej
adrino,

4) wartos¢ jednostki rozliczeniowe;j na poszczegolnych
witrynach/aplikacjachmobilnych zrzeszonych w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej
adrino oraz ewentualne rabaty i wartosci po udzielonych rabatach,

5) czas trwania Emisiji,

6) nazwe kampanii reklamowej,

7) dane identyfikujgce Zleceniodawce lub klienta Zleceniodawcy, w ktérego imieniu
jest zamawiana Emisja, a w szczegodlnosci imie i nazwisko osoby uprawnionej do
ztozenia zamowienia w imieniu Zleceniodawcy, firme Zleceniodawcy, adres

siedziby Zleceniodawcy, numer telefonu, numer telefaksu, adres e-mail
Zleceniodawcy, NIP, REGON i nr KRS lub nr wpisu do ewidencji dziatalno$ci
gospodarczej z podaniem miejsca rejestraciji,

8) termin wystawienia faktury,

9) nazwe banku i numer konta, na ktére Zleceniodawca powinien przela¢ pienigdze

z tytutu Zlecenia,

10) termin zaptaty, podpisy oséb uprawnionych do reprezentowania Zleceniodawcy i
Zleceniobiorcy w zakresie objetym Zleceniem,

11) podpis i piecze¢ Zleceniodawcy,

12) adres e-mail wtasciwy do przekazania potwierdzenia przyjecia Zlecenia.

4. Poprzez ztozenie Zlecenia Emisji Reklam, Zleceniodawca oswiadcza, ze:

1) osoba, ktéra Zlecenie podpisata posiada odpowiednie umocowanie do sktadania
Zlecenia Emisji Reklam w imieniu Zleceniodawcy,

2) jest uprawniony do wykorzystywania - uzytych w zleconych do Emisji materiatach
reklamowych - informacji, danych, utworéw lub ich fragmentéw, wizerunkdw,
znakow towarowych lub wzorow przemystowych albo innych elementéw kreacji
reklamowej stanowigcych przedmiot ochrony prawnej na podstawie przepisow
prawa autorskiego i praw pokrewnych, prawa wiasnosci przemystowej, prawa do
tajemnicy przedsiebiorstwa lub innych,

3) zlecana Emisja Reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie
narusza praw autorskich oraz innych praw osob trzecich,

4) upowaznia Zleceniobiorce do wystawienia faktury bez podpisu Zleceniodawcy,

5) zapoznat sie z Regulaminem w wersji obowigzujgcej na dzien przestania Zlecenia
do Zleceniobiorcy i akceptuje jego tresc.

5. Zleceniobiorca, w ramach swiadczenia ustug Emisji Reklam na Powierzchni
Reklamowej nie oferuje ustug doradczych zwigzanych z trescig i formg Reklamy, ani
nie opiniuje Reklamy w zakresie jej zgodnosci z obowigzujgcymi przepisami prawa.
Zleceniobiorca ma jednak prawo dokonywania zmian w tresci lub formie materiatéw
reklamowych zgodnie z warunkami okreslonymi w art. VIII ust. 3 Regulaminu.”

6. W przypadku uprawdopodobnienia przez jakikolwiek podmiot, w szczegolnosci
innego przedsiebiorce, konsumenta Ilub organizacje konsumenckg, Zze tresci
reklamowe dostarczone do Emisji przez Zleceniodawce sg sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami lub, Zze naruszajg one prawa 0s6b trzecich, Zleceniobiorca
bedzie uprawniony do wstrzymania Emisji tych tresci reklamowych. W tym wypadku,
Zleceniodawcy nie bedzie przystugiwato prawo do zwrotu wynagrodzenia, a w
przypadku gdy wynagrodzenie nie zostato jeszcze zaptacone, Zleceniodawca nie
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bedzie zwolniony z obowigzku jego zaptaty.

7. Jezeli w nastepstwie Emisji Reklamy dostarczonej przez Zleceniodawce,
Zleceniobiorca lub witasciciel witryny/aplikacji mobilnej, na ktérej Reklama byta
emitowana, poniesie koszty zwigzane z naruszeniem praw lub dobr osobistych osob
trzecich, niezgodnoscig z prawem bgdz naruszeniem autorskich praw osobistych lub
majgtkowych tworcow, Zleceniodawca zwroci Zleceniobiorcy lub odpowiednio
wiascicielowi witryny/aplikacji mobilnej wszelkie poniesione przez niego koszty, w
tym koszty postepowan sadowych i obstugi prawnej, jak rowniez zwolni
Zleceniobiorce lub odpowiednio wiasciciela witryny/aplikacji mobilnej od
odpowiedzialnosci wobec o0sob trzecich przejmujgc realizacje wszelkich roszczen
0s6b trzecich kierowanych przeciwko Zleceniobiorcy i wtascicielom witryn i aplikaciji
mobilnych, na ktérych nastgpita Emisja oraz przystgpi do ewentualnych postepowan
wytoczonych przez osoby trzecie w zwigzku z naruszeniem w wyniku Emisji Reklamy
dostarczonej przez Zleceniodawce przepisow obowigzujgcego prawa, a takze praw
przystugujgcych tym osobom, w tym praw osobistych oséb trzecich, praw
wynikajgcych z ustawy prawo wiasnosci przemystowej, praw autorskich, i innych
praw wtasnos$ci intelektualnej oraz praw na dobrach niematerialnych.

8. W przypadku, gdyby w zwigzku z Emisja Reklamy dostarczonej przez
Zleceniodawce jakiekolwiek osoby trzecie zgtosity z tego tytutu jakiekolwiek
roszczenia przeciwko Zleceniobiorcy lub przeciwko wiascicielom witryn/aplikacji
mobilnych, na ktérych nastgpita Emisja Reklamy lub zasgdzone czy natozone zostaty
na Zleceniobiorce lub wiascicieli witryn/aplikacji mobilnych, na ktérych nastgpita
Emisja Reklamy jakiekolwiek odszkodowania, zadoS¢uczynienia, kary Ilub
jakiekolwiek inne kwoty, przez sad, jakikolwiek organ administracji publicznej lub na
drodze polubownej, Zleceniodawca zaptaci Zleceniobiorcy Ilub wilascicielom
witryn/aplikacji mobilnych, na ktérej nastgpita Emisja Reklamy kare umowng w
wysokosci 100 % (sto procent) kwoty zasgdzonej lub natozonej na

Zleceniobiorce lub wtasciciela witryn/aplikacji mobilnych, na ktérej nastgpita Emisja
Reklamy.

Zaptata kary umownej nastapi w terminie 14 (czternastu) dni od daty wystawienia
noty obcigzeniowej przez Zleceniobiorce lub wiasciciela witryn/aplikacji mobilnych,
na ktorej nastgpita Emisja Reklamy. Powyzsze nie wylgcza mozliwosci dochodzenia
odszkodowania na zasadach ogolinych.

9. Okres$lona powyzej odpowiedzialno$¢ Zleceniodawcy wobec Zleceniobiorcy lub
wiasciciela witryn/aplikacji mobilnych, na ktérych nastgpita Emisja Reklamy jest
niezalezna od uprawnienia Zleceniobiorcy do wstrzymania Emisji Reklamy w
sytuacji, o ktérej mowa w pkt.6 powyze;j.

10. Ztozenie podpisanego Zlecenia Emisji Reklam oraz pisemne potwierdzenie jego
przyjecia przez Zleceniobiorce (przesytane skanem na adres mailowy
Zleceniodawcy) jest jednoznaczne z zawarciem umowy o realizacje Zlecenia.

11. W celu umozliwienia Zleceniobiorcy realizacji Zlecenia Emisji Reklam w terminie
okreslonym w Zleceniu, Zleceniodawca zobowigzany jest do dostarczenia
materiatdw reklamowych przeznaczonych do Emisji nie pdzniej niz na 4 (cztery) dni
robocze przed okreslonym w Zleceniu terminem tej Emisji. Niedotrzymanie terminu
dostarczenia materiatdbw reklamowych oraz wszelkie uchybienia formalne Zlecenia
zwalniajg Zleceniobiorce z obowigzku realizacji tego Zlecenia oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.
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lll. Odstgpienie Zleceniodawcy od Zlecenia:

1. Zleceniodawcy przystuguje prawo do odstgpienia od Zlecenia w catosci lub w
czeséci, bez podania przyczyn nie pozniej niz na 21 (dwadziescia jeden) dni przed
datg pierwszej Emisji, poprzez ztozenie Zleceniobiorcy stosownego oswiadczenia w
formie pisemnej. Za dzien odstgpienia od Zlecenia uwaza sie dzieh skutecznego
doreczenia Zleceniobiorcy oswiadczenia Zleceniodawcy o odstgpieniu od Zlecenia.
2. W przypadku, gdy Zleceniodawca dokona odstgpienia od Zlecenia w catosci lub w
czescipo uptywie terminu okreslonego w pkt. 1 powyzej, Zleceniobiorcy przystuguje
prawo dozgdania od Zleceniodawcy nastepujgcych kar umownych:

1) jezeli odstgpienie od Zlecenia w catosci lub w czesci zostanie dokonane przez
Zleceniodawce nie pézniej niz 7 (siedem) dni przed ustalonym terminem

rozpoczecia Emisji, Zleceniobiorcy przystuguje prawo zgdania kary umownej
stanowigcej rownowartos¢ 50% (piec¢dziesieciu procent) wynagrodzenia brutto
okreslonego w Zleceniu,

2) jezeli odstgpienie od Zlecenia w catosci lub w czesci zostanie dokonane przez
Zleceniodawce w terminie pdzniejszym niz na 7 (siedem) dni przed ustalonym
terminem rozpoczecia Emisji, Zleceniobiorcy przystuguje prawo zgdania kary
umownej stanowigcej rownowartos¢ 100 % (stu procent) wynagrodzenia brutto
okreslonego w Zleceniu.

3. Kary umowne zostang zaptacone przez Zleceniodawce w terminie 14 (czternastu)
dni od doreczenia na adres pocztowy wskazany w Zleceniu pisemnego wezwania
do zaptaty kary umownej. Powyzsze nie uchybia mozliwosci dochodzenia przez
Zleceniobiorce odszkodowania przewyzszajgcego zastrzezone kary umowne na
zasadach ogoélnych Kodeksu cywilnego.

4. W przypadku odstgpienia od Zlecenia w czesci, kary umowne, o ktérych mowa w
Pkt. Ill.2. Regulaminu, naliczane sg wylgcznie od tej czesci Zlecenia, od ktorej
odstgpit Zleceniodawca.

IV. Zmiany tresci Zlecenia:

1. Oswiadczenie Zleceniodawcy o checi dokonania jakichkolwiek zmian w Zleceniu
Emisji Reklam wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. W wyniku otrzymania wskazanego wyzej oswiadczenia Zleceniodawcy,
Zleceniobiorca dokonuje zmian Zlecenia Emisji Reklam w czasie nie dtuzszym niz 24
(dwadziescia cztery) godziny od momentu otrzymania pisemnej informacji od
Zleceniodawcy.

3. W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju
modyfikacji Zlecenia Emisji Reklam zaproponowanego przez Zleceniodawce,
Zleceniobiorca ma prawo do realizacji Zlecenia w pierwotnej formie.

V. Warunki ptatnosci:

1. Zleceniobiorca wystawia fakture VAT na podstawie Zlecenia. W przypadku
Reklam trwajgcych dtuzej niz 1 (jeden) miesigc, Zleceniobiorcy przystuguje prawo
wystawiania faktur za poszczegdlne jednostki rozliczeniowe Emisji uzgodnione w
Zleceniu, nie krétsze jednak niz miesigc.

2. Zapfata wynagrodzenia z tytutu Zlecenia nastepuje w terminach okreslonych w
Zleceniu, a za dzien zaptaty przyjmuje sie dzien uznania rachunku bankowego
Zleceniobiorcy nalezng Zleceniodawcy kwotg. W przypadku opdznienia w zaptacie
naleznego wynagrodzenia, Zleceniobiorca uprawniony bedzie do naliczania odsetek
ustawowych za czas opdznienia.

3. W przypadku niezaptacenia przez Zleceniodawce w terminie naleznosci
wynikajgcej z faktury VAT wystawionej przez Zleceniobiorce, Zleceniobiorca
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uprawniony bedzie do odstgpienia od dalszej realizacji Zlecenia oraz wszelkich
innych Zlecen, ktorych strong jest Zleceniodawca, co nie stanowi podstawy dla
Zleceniodawcy do zgtaszania wobec Zleceniobiorcy jakichkolwiek roszczeh z tytutu
niezrealizowanych Zlecen lub ich czesci.

VI. Zasady dokonywania Rezerwacji:

1. Rezerwacja wybranej przez Zleceniodawce Powierzchni Reklamowej dokonywana
jest na zyczenie Zleceniodawcy.

2. Rezerwacja dokonywana jest dla danego Zleceniodawcy i na potrzeby konkretnie
okreslonej Emisiji.

3. Waznos¢ Rezerwacji wynosi 30 (trzydziesci) dni. Kazdorazowe przedtuzenie
waznosci Rezerwacji musi by¢ potwierdzane Zleceniem na pismie.

4. Dokonanie Rezerwacji jest potwierdzane przez Zleceniobiorce w formie
elektronicznej, na adres e-mail wskazany przez Zleceniodawce.

5. Rezerwacje dokonywane w terminie krétszym niz 21 (dwadziescia jeden) dni
roboczych od daty planowanej Emisji muszg by¢ potwierdzane przez Zleceniodawce
poprzez podpisanie Zlecenia i przekazanie go Zleceniobiorcy w ciggu jednego dnia
roboczego od czasu otrzymania e-maila potwierdzajgcego dokonanie Rezerwacji.
Dokonywanie Rezerwacji na rzecz podmiotéw zajmujgcych sie posrednictwem w
sprzedazy reklam, a nie planujgcych Emisji Reklamy dotyczgcej tego podmiotu jest
niedozwolone. W przypadku, gdy Zlecenie dotyczy Reklam innego podmiotu niz
podmiot dokonujgcy Rezerwaciji, Zleceniobiorca ma prawo odmowy przyjecia takiego
Zlecenia | anulowania Rezerwacji, chyba ze Zleceniodawca przy sktadaniu Zlecenia
potwierdzi jednoznacznie swoje uprawnienie do wystepowania w imieniu innego
podmiotu.

VIl. Realizacja Zlecenia:

1. W trakcie realizacji Zlecenia Emisji Reklam i po jej zakonczeniu, Zleceniobiorca
umozliwia Zleceniodawcy dostep do strony WWW ze statystykami zrealizowanych
Emisji Reklamy | kliknie¢ w reklame. Jesli Emisja Reklam zostata ustalona w oparciu
o inne jednostki rozliczeniowe, ich liczba réwniez zostanie uwzgledniona w
statystykach. Adres strony WWW ze statystykami wraz z loginem i hastem
umozliwiajgcymi dostep do tej strony zostang przestane przez Zleceniobiorce na
zyczenie Zleceniodawcy e-mailem w ciggu jednego dnia roboczego od chwili
rozpoczecia Emisji Reklam. Po zakonczeniu zleconej Emisji Zleceniodawca moze
dodatkowo uzyska¢ raport z przebiegu Emisji Reklam w formie pisemnej. Wskazany
raport bedzie przekazywany Zleceniodawcy na jego zyczenie, w ciggu 7 (siedmiu)
dni od dnia zakohczenia Emisji Reklamy.

2. Jezeli z winy Zleceniobiorcy Emisja nie zostanie zrealizowana lub zostanie
zrealizowana niezgodnie ze Zleceniem, Zleceniobiorca zobowigzuje sie do powtorne;j
Emisji w terminie ustalonym ze Zleceniodawcg bez dodatkowego wynagrodzenia.

3. Jezeli z przyczyn zaleznych od Zleceniobiorcy, Emisja Reklam nie zostanie w
petni

zrealizowana w terminie okreslonym w Zleceniu, czas jej realizacji zostanie
odpowiednio wydtuzony w miare dostepnosci Powierzchni Reklamowej lub
Zleceniobiorca umozliwi Zleceniodawcy wykorzystanie pozostatej czesci Emisji w
innym, dogodnym dla obu stron terminie albo tez Zleceniobiorca zwroci
Zleceniodawcy rownowarto$¢ kwoty niewykonanej czesci Zlecenia zaptaconej przez
Zleceniodawce z tytutu Zlecenia.

4. Strony ustalaja, iz dopuszczalna réznica w rozbieznosciach pomiedzy statystykami
Zleceniobiorcy dotyczgcymi liczby odston, a systemem mierzgcym wybranym przez
Zleceniodawce nie bedzie wyzsza niz 10% (dziesie¢ procent). W przypadku
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wystgpienia wyzszej rozbieznosci (powyzej dziesigeciu procent), Zleceniobiorca i
Zleceniodawca wspdlnie ustalg satysfakcjonujgce obie Strony rozwigzanie.

VIIl. Warunki techniczne Emisji:

1. Zleceniobiorca dysponuje szczegdétowymi specyfikacjami technicznymi
oferowanych form reklamy, ktére udostepnia na kazde zyczenie Zleceniodawcy.
Specyfikacja wymienia rozmiary, wagi oraz sposoby wykonania reklam w
technologiach Rich Media i innych. Warunkiem akceptacji Zlecenia Emisji Reklam
przez Zleceniobiorce jest dostarczenie przez Zleceniodawce kreacji reklamowej
zgodnej ze specyfikacjg okreslong przez Zleceniobiorce.

2. Wszystkie materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia Emisji Reklam muszg
by¢ dostarczone najpézniej na 4 (cztery) dni robocze przed planowanym
rozpoczeciem ich emisji. W przypadku form reklamy banerowej termin przestania
materiatdow reklamowych wynosi 2 (dwa) dni robocze przed planowanym
rozpoczeciem ich emisji. Wskazane materiaty reklamowe nalezy przesta¢ e-mailem
na adres przedstawiciela Zleceniobiorcy obstugujgcego Zleceniodawce.

3. Zleceniobiorca jest zobowigzany sprawdzi¢ poprawnosc¢ otrzymanych materiatow
reklamowych tylko w zakresie ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi
dotyczgcymi Emisji Reklam w czasie nie dluzszym niz 24 (dwadziescia cztery)
godziny od chwili ich otrzymania oraz poinformowac Zleceniodawce o ewentualnych
btedach zawartych w materiatach reklamowych lub ich poprawnosci. Jednak z uwagi
na specyfike Swiadczenia ustug, w szczegodlnosci dziatajgc pod presjg czasu,
Zleceniobiorca moze samodzielnie dokonywa¢ zmian w tresci i formie materiatéw
reklamowych, ktdre nie majg charakteru tworczego, a jedynie stuzg ich dostosowaniu
do wymagan technicznych lub organizacyjnych warunkujacych Emisje Reklamy.
Zleceniodawca wyraza zgode na dokonywanie wyzej opisanych zmian. Strony
zastrzegajg, ze w przypadku, gdyby wprowadzane przez Zleceniobiorce zmiany
miaty charakter tworczy, konieczne jest zawarcie miedzy stronami dodatkowego
porozumienia, ktére umozliwiatoby Zleceniobiorcy ingerencje w integralnosc
materiatobw reklamowych oraz przenosito na Zleceniodawce autorskie prawa
majatkowe do zmian wprowadzonych przez Zleceniobiorce.

4. Niedostarczenie w terminie poprawnie wykonanych materiatow reklamowych jest
jednoznaczne z akceptacjg przez Zleceniodawce faktu, iz rozpoczecie Emisji Reklam
moze zosta¢ opoznione w stosunku do termindw zawartych w Zleceniu Emisji
Reklam. Zleceniobiorca dotozy jednak staran, aby Emisja Reklam odbyta sie zgodnie
z terminami zawartymi w Zleceniu Emisji Reklam.

5. Jedli w wyniku niedostarczenia materiatdw przez Zleceniodawce termin
rozpoczeciaEmisji Reklam zostanie - za zgodg Zleceniobiorcy - przesuniety, nie rodzi
to dla Zleceniobiorcy obowigzkow odszkodowawczych z tytutu niezrealizowania
Emisji Reklamani obowigzku zwrotu naleznosci za niezrealizowang z tego powodu
czesc¢ Emisji Reklam.

6. Jezeli Zleceniodawca zdecyduje sie na wymiane materialdw reklamowych po
rozpoczeciu Emisji Reklam, Zleceniobiorca zobowigzuje sie dokona¢ wymiany w
terminie nie dtuzszym niz 48 (czterdziesci osiem) godzin od chwili otrzymania
poprawnie wykonanych materiatéw reklamowych.

7. Reklamy nie mogg nasladowac ani symulowac¢ elementow stron i aplikacji, na
ktorych bedg prezentowane i powinny byC tatwo rozpoznawalne jako reklamy.
Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami:
"reklama", "ogtoszenie ptatne", "sponsor" lub ich synonimami.

8. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania Emisji Reklam
bezpodania przyczyny i bez ponoszenia z tego powodu odpowiedzialnosci
odszkodowawczej, jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze ich tres¢ lub tresc
strony docelowej jest sprzeczna z prawem lub zasadami wspétzycia spotecznego
badz narusza prawa osob trzecich.
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9. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub do wstrzymania emisiji
reklam, bez ponoszenia z tego powodu odpowiedzialnosci odszkodowawczej,
réwniez wtedy, gdy tres¢ lub forma reklam jest sprzeczna z linig programowa witryn i
aplikacji mobilnych wchodzacych w sktad Mobilnej Sieci Reklamowej adrino lub z
interesem Zleceniobiorcy.

IX. Realizacja kampanii efektywnosciowych:

1. Emisja tzw. kampanii efektywnosciowych (realizowanych w modelach Cost Per
Click (CPC), Cost Per Lead (CPL), Cost Per Action (CPA), Cost Per Download
(CPD), Cost Per Instalation (CPI), Cost Per Visitor (CPV), Cost Per Sale (CPS) lub
innych bez wyszczegodlnienia miejsc emisji) nie podlega Rezerwaciji.

2. Targetowanie i inne ograniczenia techniczne kampanii efektywnosciowe;j
wymagajg kazdorazowego uzgodnienia pomiedzy Zleceniodawca, a Zleceniobiorcy.
3. Wynagrodzenie nalezne Zleceniobiorcy z tytutu realizacji kampanii
efektywnosciowych jest ustalane indywidualnie dla poszczegoélnych kampanii
reklamowych. Zleceniobiorca przed ustaleniem warunkéw finansowych danej
kampanii efektywnosciowej i ustaleniem ostatecznej wysokosci wynagrodzenia
zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia kampanii testowe;j.

4. Zleceniodawca dostarczy Zleceniobiorcy przed rozpoczeciem realizacji kampanii
efektywnosciowej kod mierzacy Kkliknigcia/leady, dla kazdej formy reklamowej i
kazdej witryny/aplikacji mobilnej, w ktérej kampania bedzie realizowana oraz
zapewni Zleceniobiorcy dostep do panelu umozliwiajgcego zliczanie statystyk danej
kampanii, w przypadku, gdy dana kampania rozliczana bedzie za pomocg panelu
Zleceniodawcy umozliwiajgcego zliczanie statystyk kampanii efektywnosciowe;j.

5. Kreacje reklamowe emitowane w ramach kampanii efektywnosciowych musza
mieé¢ charakter sprzedazowy, a nie wizerunkowy. Zleceniobiorca zastrzega sobie
prawoakceptacji kreacji reklamowych przed rozpoczeciem realizacji kampanii
efektywnoscioweji jej ewentualnego odrzucenia w przypadku gdy, wedtug uznania
Zleceniobiorcy, niespetnia wymogu, o ktorym mowa w zdaniu poprzedzajgcym.

6. Zleceniodawcy przystuguje prawo zamiany kreacji reklamowej w trakcie realizaciji
danejkampanii efektywnosciowej (przy uwzglednieniu warunkéw okreslonych w Pkt.
VIII.6 Regulaminu), przy czym dwie pierwsze zamiany dokonywane sg w ramach
uzgodnionegoprzez Zleceniodawce i Zleceniobiorce wynagrodzenia za realizacje
kampanii, a kazda nastepna skutkuje zwiekszeniem kwoty wynagrodzenia o 30 %
(trzydziesci procent) wstosunku do wynagrodzenia dotychczasowego.

7. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo renegocjacji kwoty
uzgodnionegowynagrodzenialub wstrzymania Emisji danej kampanii w dowolnym
czasie, w szczegolnosci, w sytuacji,gdy jej skuteczno$¢ spadnie ponizej
oczekiwanych (prognozowanych) statystyk.8. Rozliczenie kampanii
efektywnosciowych dokonywane jest miesiecznie (z dotu) i dotyczy potwierdzonych
klikéw/akcji zliczonych na podstawie statystyk uzyskanych z uzgodnionego wczesniej
zrodfa, przy czym zlecona liczba klikéw/akcji w danej kampanii Efektywnosciowe;j
uznawana jest przez Zleceniodawce i Zleceniobiorce jedynie za liczbe
prognozowang a nie gwarantowang przez Zleceniobiorce.

9. Natezenie danej kampanii efektywno$ciowej oraz dobdr formatéw reklamowych w
danym momencie okresla Zleceniobiorca wedtug wtasnego uznania.

10. Kampanie efektywnosciowe mogg by¢ mierzone zewnetrznymi kodami jedynie w
zakresie zliczania klikdw (kampanie typu CPC) lub akcji (kampanie typu CPA).

11. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy uznania za podstawe
rozliczenia pomiaru efektywnosci danej kampanii w przypadku uznania, iz
zastosowane do tego pomiaru narzedzia badawcze (np. Google Analytics) sg
nieprzystosowane do tego typu rozliczen.

12. W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami dotyczgcymi realizacji
kampanii efektywnosciowych, okreslonymi w niniejszym Pkt. IX Regulaminu, a
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ogdélnymi postanowieniami Regulaminu, pierwszenstwo majg postanowienia
dotyczgce realizacji kampanii efektywno$ciowych okreslone w niniejszym Pkt. IX
Regulaminu.

X. Cennik:

1. Ceny zawarte w Cenniku nie uwzgledniajg podatku od towardw i ustug.

2. Wszystkie koszty zwigzane z obowigzujgcymi w Polsce przepisami podatkowymi
sg pokrywane przez Zleceniodawce. Zleceniodawcy nie przystugujg wobec
Zleceniobiorcy zadne roszczenia z tego tytutu.

3. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do modyfikowania Cennika w kazdym
czasie, wtakim przypadku Zleceniobiorca poinformuje Zleceniodawcéow, ktorych
Reklamy bedaemitowane po dacie zmiany Cennika o zamiarze jego modyfikacji wraz
z podanieminformaciji o dacie wej$cia w zycie nowego Cennika.

4. W Cenniku nie sg zamieszczone ceny Emisji Reklam na terenie innego panstwa
nizRzeczpospolita Polska — takie ceny podlegajg kazdorazowej wycenie przez
Zleceniobiorce.

XI. Wytaczenie odpowiedzialnosci Zleceniobiorcy:

1. Zleceniobiorca i podmioty bedace witascicielami witryn/aplikacji mobilnych
zrzeszonych w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej adrino, nie ponoszag
odpowiedzialnosci za naruszenie poprzez tres¢ lub forme Reklamy jakichkolwiek
przepisdw prawa.

2. Zleceniobiorca i podmioty bedgce witascicielami witryn/aplikacji mobilnych
zrzeszonych w ramach Mobilnej Sieci Reklamowej adrino nie ponoszag
odpowiedzialnosci za wykonywanie zobowigzan okreslonych w Reklamach, w
szczegolnosci dotrzymywanie ofert zawartych w tresci Reklam dostarczonych przez
Zleceniodawce.

3. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezne
wykonanie zobowigzahn wynikajacych ze Zlecenia Emisji Reklam, jesli jest ono
nastepstwem zdarzenh ocharakterze sity wyzszej, a wiec zdarzen nadzwyczajnych,
zewnetrznych i niemozliwychdo zapobiezenia w tym w szczegdlnosci (cho¢ nie
wytgcznie) takich, jak: wybuch lubgrozba wybuchu wojny, umowy rzgdowe lub
miedzynarodowe, strajki powodzie, pozary,eksplozje, awarie sieci Internet lub jej
czesci, sieci energetycznej, awarie komputerowychsystemoéw nadzoru i dystrybuciji
lub innych przejawdw dziatan sity wyzszej.

4. W przypadku zaistnienia zdarzenia sity wyzszej Zleceniobiorca zobowigzuje sie
niezwiocznie zawiadomi¢ o nim Zleceniodawce oraz zaproponowad, jesli bedzie to
mozliwe, inne dogodne dla niego terminy Emisji. W takiej sytuacji wytgczona jest
odpowiedzialnos¢ Zleceniobiorcy z tytutu utraconych korzysci Zleceniodawcy.

XIl. Postanowienia koncowe:

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 pazdziernika 2016 r.

2. Zleceniobiorca uprawniony jest do dokonania zmiany postanowien Regulaminu w
catosci lub w czesci, w kazdym czasie. Zmiany Regulaminu wchodzg w zycie z
dniem ich opublikowania przez Zleceniobiorce na stronie http://www.adrino.pl.

3. W sprawach nieobjetych Regulaminem znajdujg zastosowanie odpowiednie
przepisy prawa polskiego, a w szczegodlnosci Kodeksu cywilnego. Wszelkie spory
powstate w zwigzku z postanowieniami Regulaminu a takze na podstawie Zlecen nie
dajgce sie rozstrzygng¢ na drodze negocjacji bedg rozstrzygane przez sad
powszechny wtasciwy miejscowo ze wzgledu na siedzibe Zleceniobiorcy.
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